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ATTUALITA

DEALER Appuntamento a Bologna e Sabaudia (Lt), per rafforzare la filiera agricola

di Alessandro Maresca

Cosi Compag risponde
alle sFide del mercato

Fahio Manara, presidente di Compag.

Rivenditori di mezzi
tecnici e agricoltori
di fronte a Pan, Pac,
Clp. Dai Psrnuova
linfa per il settore

| 2015 & un anno di grandi sfide e cambia-
menti per tutta Ia filiera agricola. Cambia-
menti che si vanno a sommare ai problemi
di redditivita e competitivita che gia atta-

«ll commerciante sostiene l'innovazioney

«Per | rivenditori il 2015 non
& stata un'annata poesitiva -
ammette Fabis Mlanara, pre-
sidente di Compag —. La siccita
infattt ha notevoimente ridotto
{'impiego dei fitofarmaci; sen-
za contare che molti dei nostri
associati sonoc impiegati an-
che neila fase deila raccolta
del prodotio che quest’anno
ha visto un calo di produzione
di circa il 30-40%. Al contra-
rig, il prolungarsi del bel tempo
sta portanao a un'ottima cam-
pagna per i cereali vernini che
permettera, almeno in parte di
recuperars i fatturati persi»,

il Governg cevie 4 inizio dei-
Ia rinress. Dzl suo punis df
vigte si somincia a vedere?

«Non direi, I'agricoliura & lega-
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nagliano il settore. Innanzitutto l'avvio del-
la nuova Pac, ma anche il Piano d'azione
nazionale sull’'uso sostenibile dei pesticidi
{dal 26 novembre 2015 sara indispensa-
bile il patentino per acquistare i preparati
per uso professionale), nonché l'entrata in
vigore, dal 1° giugno, del regolamento Clp,
che prevede nuove indicazioni su classifi-
cazione, etichettatura & imballaggio degli
agrofarmaci.

Importanti novita anche per quanto riguarda
le contrattazioni delle materie prime agrico-
le. E del luglio 2015 la norma che introduce

ta a un mercato internazionale,
poco influenzata dalle manovrs
economiche del Governo. Sia-
mo cosiretti a guardare a una
dimensions sovrannazionale,
a un mercato internazionale
cha negli ultimi 10 anni ha di-
mostrato di essere fortemente
variabile. 0ggi stiamo toccan-
do il punto di minima, € dob-
biamo sperare in una ripresa
dei prezzis.

Doz sambrs presenisrsi, al
momenta, il 20167 Sara un
s nel ouale st poirg riso-
minaiars a vaspirara?
«Spero proprio di si, ma il 2016
sard anche 'anno in cui entre-
ranne a piene regime le nor-
mative ed emergeranna i pri-
mi problemi. Ad esempio per

guanto riguarda la formazione
le Fegioni hanno !a delega alla
formazione ma non hanno re-
cepito ancora tutti gli strumen-
ti necessari».

Som’é [l rapporis aggi ire
rivenditori e produliori
di mazzi taenici? 8§ par-
iz sempra Rit € arvivara g
yng parinsrshiz, Rilieneche
qussio oekiettive stz siate
raggiunte?

«E evidente che il percorso
intrapreso, aimeno dai grandi
distributori, & quello di una
partnership con i produtiori.
Le societa della chimica
cercano sempre di pill un
rapporte di collahorazione
con la distribuzione andando a
condividere progstti di sviluppo

professionale sul territorio».
E li rapporte con gl agricoi-
iori? Lagriesitore si fida dsl
commerciznie & deils sus
proposie?

«Non &, e non & mat stato, un
semplice rapporto commercia-
le quelio tra rivenditore e agri-
coltore. !l pill deile volie si trat-
ta di un lavoro fianco a fianco.
in fondo il rivenditore & 'ansllo
di collegamento tra chi produ-
ce e chi utilizza i prodotti, colui
che porta l'innovazione nell’a-
zienda agricola: attraverso di
lui passana la novita del mer-
cato. Tanti problemi del’agri-
coltore alla fine ricadono anche
sul rivenditere. Per fare due e-
sempi semplici il quaderno di
campagna & il patenting»,



le Commissioni Uniche Nazionali (Cun) per
singoia filiera che avranno sede presso la
borsa merci o le borse merci di maggiore
rilevanza econcmica delia filiera specifica.

[12015 & l'anno in cui il pilastro della Pag, ri-
conducibile ai Piani di Sviluppo Rurale, tro-
vera applicazione. | vari dispositivi regionali
sono infatti stati definiti nei dettagli e vi &
attesa solo perl'emanazione di tutti i bandi
regionali. Tutto questo avra un impatto ri-
levante sulle aziende agricole e di riflesso
sulle rivendite agrarie.

Un dubbio che attanaglia rivenditori e agri-
coltori e che spesso trova un ulteriore ele-
mento di confusione nelle interpretazioni
personali di qualche organo dicontrollo &l
guesito su chi debba avere il patentino per
l'acquisto el'utilizzo e cheilrivenditore deve
controllare annotandosi gli estremi,

E evidente che le problematiche che emer-
geranno non potranno essere affrontate
autonomamente dalle diverse categorie o
addirittura in contrasto, masisente I'esigen-
zaditrovare delle soluzioni comuni secondo
il concetto diindividuare modellidi sviluppo
su basi territoriali o di specifiche categorie
ofiliere.

Atuttiquestiinterrogativi, cosi come amalti
altri, cercheranno di dare concrete riposte
dueconvegniche la Compaghaorganizzato
peril 20 novembre aBologna e il 4 dicembre
a Sabaudia (Lt). [ |

Compag. chié &
echecosafFa =

Compag & la “Federazione naziona-
le dei Commercianti di prodotti per
PAgricoltura”,

Nata nel 1980 a Bologna, Compag
& un'associazione di categoria ade-
rente a Confcommercio che ha come
soci molte delle aziende commercia-
Ii fornitrici di mezzi tecnici e servizi
per agricoftura (agrofarmaci, ferti-
lizzanti, sementi, mangimi, prodot-
ti per orto e giardino, stoccaggio e

Fotiurato commercio
prodotti per 'agricelurn

Setturi Miliardi %%
Servizie hobhistica 074 37
Agrofarmaci 0,06 28
Fertilizzanti 0,40 20
Sementi 0,30 15
TOTALE 2 100

Numero totale commercianti qualificati-
- poco meno di 4.000,

Fonte: Compag.

Qr-code
peraccedere

1 alsitodi
Compag tramite
smartphone.

commercializzazione di cerealt, con-
sufenza e assistenza tecnica).

Per dare un'idea del “peso” di Com-
pag é sufficiente dire che i soci di
Compag rappresentano piii del 60%
dei fatturato nazionale defte rivendi-
te, esclusi Cap e coop.

La Compag promuove la valorizza-
zione della professionalita dei com-
mercianti attraverso un codice di
autoregelamentazione.

Fornisce inoltre le informazioni per it
rispetto delle normative riguardanti
I'immissione in commercio e Pim-
piego di agrofarmagci, fertilizzanti,
sementi, sicurezza alimentare e sui
luoghi di lavoro. Offre un supporto
alle aziende commerciali per la rea-
lizzazione di servizi al clients, quali
{'organizzazione dei corsi per il ri-
lascio o il rinnovo del patenino per
l'acquisto degli agrofarmaci, cosi co-
me la reaiizzazione di sistemi infor-
mativi sull’impiego corretto e sicuro
di agrofarmaci e fertilizzanti.

Comunicazione a tutto campo

Per cercare di dare risposte
concrete ai nuovi adempimenti
previsti dalla normativa Com-
pag ha organizzata non il solito
incontro nazignale ma ben due
convention. Ne abbiamao partato
con Yittorio Ticchiati, diretto-
re di Compag.

«In realta — ha spiegato Tic-
chiati - guelia di organizzare
due incontri & stata una scelta
praticamerite obbligata visto il
crescente interesse dei com-
mereianti per la nostra asso-
ciazione,

il convegno & uno dei momenti
pill importanti per {‘associa-
Zione e ci sembrava corretto
fare uno sforzo in pilt per far
partecipare il maggior numero
di persone possibile. La scel-
ta delle localita inoltre & stata
fatta apposta per coinvolgere
e abbracciare tutta Fltalia. Ne-
gli incontri che net 2015 hanno
attraversato I'ltalia da nord a
sud, oltre 10, ¢i siamao incltre
resi conto che quelli che si so-
no svolti al sud hanno avuto pid

partecipazione. C'& infatti una
sottile diffarenza tra nord e sud
anche nel campo delle rivendite
agrarie: mentre af sud le riven-
dite sono pili numerose ma pit
piccole al nord prevalgono le
grandi realta aziendalis,

Quale cpporiunits offre Com-
pag ai suol asscciatl per ui-
manars aggiornati?

«Molto abbiamo cercato di
sviluppare in questi anni, so-
prattiito sfruttando ie nuove
opportunitd di comunicazione
prendendo spunto da altri set-
tori di business e riportandoli
alle nostre esigenze. Tutte le
attivita e i servizi che svolge
Compag I condividiamo attra-
verso il sito e i social network.
Inoltre siamo sempre presenti
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con articoli su quella che con-
sideriamo la rivista principale
per i rivenditori,il mensile “A-
gricommercio & garden center”.
L averaforza di Compag, tutta-
via, & ancora il rapporto umano
& la disponibilita che la nostra
segreteria mette a disposizio-
ne degli associati. £ possibile
alzare il telefono e chiedere
delucidazioni in merito ai vari
quesiti: il commerciante trove-
rad sempre qualcuno disposto
ad aiutario».

Qr-code
perscaricare
i programmi
dei convegni.
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